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Statistiken zu 2015 und 2016



Plattform Medienkompetenzen, Bern, 24. November 2016 4

Warum eine 
Medienwoche an 
Schulen?
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Plan d'études romand (PER) 
Lehrplan der Romandie

www.plandetudes.ch

http://www.plandetudes.ch/
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Medienkompetenzen

> Allgemeinbildung im Lehrplan

MITIC (von 1. HarmoS bis 11. HarmoS)

Médias Medien
Images Bilder
TIC Informations- und Kommunikations-

technologien IKT
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4 Lernbereiche

• Multimedia nutzen
• Medienerziehung (kritische Distanz!)
• Mediale Inhalte gestalten
• Austausch, Kommunikation und

Internetrecherche (Prävention, Ethik)
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Zu erwerbende Kompetenzen (PER)

• Werbung und Information unterscheiden

• Ursprung und Absicht einer Mitteilung erfassen

• Urheberrechte einhalten, Quellen angeben

• Sicherheitsregeln befolgen (persönliche Daten)
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Nutzung berücksichtigen

40% der 6- bis 12-Jährigen sind täglich auf

(Studie MIKE 2015)



Plattform Medienkompetenzen, Bern, 24. November 2016 10

Beliebteste Webseiten der 12- bis 19-
Jährigen
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Informationsquellen der 12- bis 18-
Jährigen
(Studie JAMES 2016)
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50 pädagogische Aktivitäten für alle 
Schulstufen

• Zyklus 1 (4-8 Jahre)
• Zyklus 2 (8-12 Jahre)
• Zyklus 3 (13-16 Jahre)
• Sekundarstufe II (16-20 Jahre)
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Zeit vor dem Bildschirm (welche 
Autoregulierung?)
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Lernen, aus Bildern zu lesen
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Sich für die YouTubers 
interessieren 
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Verhältnis zu Marken?
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Lernen, Informationsquellen zu 
erkennen
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Neue Serie

«Une vie toute connectée» - Total 
vernetzt
10 dreiminütige Webbeiträge
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Schwerpunkte 
• Internet und mobiles Internet
• Suchmaschinen
• Soziale Netzwerke
• Ruf im Internet 
• Big Data 
• Informationen im Internet
• Smartphones
• Geolokalisierung
• Vernetzte Objekte
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Online-Videos
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Serious game: Personendaten
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Wettbewerb: Schlagzeilen
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Wettbewerb: Audio-Werbung
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Treffen mit Fachleuten
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Workshops und Besuch im Studio
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Workshops und Besuch bei Medien
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Workshops und Besuch im 
Fernsehstudio
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Anmeldung: 
vom 5. Dezember bis 5. März!
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